
UN CONTEXTE

Depuis 1979, les 
« Journées des 
oubliés des 
vacances » (JOV), 
organisées par le 
Secours populaire 
français, 
permettent à 
50 000 enfants de 
s’évader le temps 
d’une journée.

1 enfant sur 3
ne part toujours 
pas en vacances.



UN CONCEPT

Renouveler la 
communication 
pour augmenter la 
collecte et 
permettre à 
encore plus de 
personnes de 
profiter de ce 
dispositif.

Les vacances,
ce n’est pas du luxe, 
c’est un droit.



LE DISPOSITIF DIGITAL

La campagne 
s’accompagne 
également d’une 
landing page et 
d’e-mails adressés 
aux donateurs.



LE DISPOSITIF MARKETING DIRECT

Un mailing print
adressé aux 
donateurs avec 
une prime 
origami, ludique et 
innovante.



DES RÉSULTATS

Des milliers de 
personnes 
supplémentaires 
ont pu profiter 
d’une journée de 
vacances. 

+15%
de collecte

+


